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Masculin, Innovant, prescripteur, différent…
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Fin février, le premier numéro de Préférences 
Magazine s’apprête à créer l’événement.

POURQUOI CRÉER UN NOUVEAU 
MAGAZINE ? 

ON ASSISTE À L’ÉMERGENCE D’UNE NOUVELLE CIBLE 
ET A LA RECONNAISSANCE DE NOUVEAUX GENRES 
Préférences magazine est ouvert d’esprit, à la fois gay et gay friendly, 
sensible aux nouveaux modes de vie, innovant, prescripteur, inclassable, 
bref… Différent.
Loin des dogmes du politiquement correct, Préférences magazine af-
fi che une volonté de décloisonnement et de dépassement des genres 
traditionnels. Il cible, entre autres une nouvelle frange de population             
«les métrosexuels », qui ne se défi nit plus par ses seules orientations 
sexuelles, mais par un état d’esprit urbain, tolérant, ouvert à l’innovation, 
curieux, mobile et en avance sur son temps.

DES ATTENTES NOUVELLES MERITENT DES REPONSES 
ORIGINALES
Un magazine indépendant :
Alors que l’offre actuelle est basée sur la segmentation, Préférences 
magazine  affi che une volonté de transgresser les frontières réelles ou 
virtuelles qui délimitent et enferment. 
L’objectif de Préférences magazine est de sensibiliser un lectorat     
masculin différent et moderne, et de donner au plus grand nombre, 
accès aux aspects éminemment prescripteurs de tendance de la mou-
vance gay, tout en évitant les clichés et les barrières identitaires.

EN QUOI CE MAGAZINE EST IL 
DIFFERENT ?

UN CONCEPT ACTUEL
La dominante  

La trame principale de chaque numéro se déploie, au fi l des pages, autour 
de l’univers d’un invité central, de ses préférences, de ses créations, de sa 
ville rêvée.  
L’invité du numéro un est François Rousseau, à la fois photographe 
de mode et de publicité particulièrement en vogue (campagnes IKEA, 
Renova,) mais aussi artiste plasticien.  Il s’est notamment illustré derniè-
rement en réalisant le très médiatisé calendrier des « Dieux du Stade ».   

Le numéro a pour focus particulier, ses récentes créations réalisée  à 
New York.

Les liens  

Comme sur un site Web, l’univers de l’invité donne au numéro une      
ambiance particulière, une toile de fond génère par rebonds et retours. 

Préférences mag privilégie le traitement des sujets sous la forme de    
dossiers complets, ainsi que d’interviews et de portraits. L’objectif étant 
de susciter une lecture vivante et de provoquer la surprise et le plaisir de 
la découverte derrière chaque page.  

Le supplément permanent 

Dans chaque numéro un espace particulier, sur un papier différent, intitulé 
Préférences Jet Lag traitera spécifi quement du monde de la nuit. Fonc-
tionnant comme un contre-agenda, il abordera, de manière détaillée, tous 
les sujets concernant cet univers sous un angle inhabituel. Une grille des 
humeurs permettra selon l’humeur ou la situation du moment de faire 
ses choix de lieux en un clin d’œil.

UN MAGAZINE BEAU A LIRE ET 
INTERESSANT A REGARDER.

DE VRAIS CHOIX ARTISTIQUES, DES PARTIS PRIS ESTHÉ-
TIQUES
Dès le premier regard, la prépondérance de visuels très sélectionnés 
donne une couleur générale « haut de gamme ». 
Le graphisme clair et soigné, une sélection originale de photographes et 
d’artistes contemporains novateurs pour les porte folios et les inserts 
visuels, donnent une place importante à une iconographie de qualité. 
Préférences magazine apporte ainsi au plus grand nombre, le plaisir de 
la découverte de nouveaux créateurs rarement diffusés dans ce type de 
presse. 

MASCULIN PAR SA CIBLE SINGULIER 
PAR SA FORME ET SON CONTENU.

UN CIBLAGE A FORT POTENTIEL
Un lectorat potentiel important dans une population spécifi que.   Un lectorat potentiel important dans une population spécifi que.   Un lectorat potentiel important dans une popula
Préférences magazine s’adresse principalement aux hommes qu’ils soient 
« gay friendly » ou gays, plutôt jeunes (25/35 ans), actifs, essentiellement 
urbains. Un gisement important de lectorat estimé entre 6% et 10% de la 
population totale française soit entre 4 et 6 millions de personnes.   
Un cœur de cible mixte : les 25/35 ans  
Jeunes et actifs, essentiellement urbains, généralement de formation      
supérieure,  ils représentent 21% de la population totale,   
51% d’hommes, répartis inégalement par tranches. Les 25/30ans étant les 
plus nombreux (38% du total), 15/19ans et 20/24ans chacun 32%.  
Cette catégorie comporte une forte représentation de professions         
libérales, cadres, artistes : leur revenu moyen est d’au moins 23 000 Euros 
par personne (18,1% des Nova lecteurs, 21% des Têtu lecteurs). Un tiers 
vivent en couple avec un double revenu et sans enfant. Considérée com-
me des “early adopters”, c’est une population forte consommatrice de 
technologies et de styles. Elle recherche dans la presse une radiographie 
de son époque resituée dans un contexte culturel et social local et inter-
national  et abordée avec recul. Elle aime partager ses lectures codées, 
d’où des taux de circulation relativement important des magazines. 
(Etude Brand Engage Plurimedia d’ULM Connections 2001)  

PREFERENCES MAGAZINE
Le magazine des nouveaux genres



La morale fournit la doctrine du bien 
et du mal, du permis et du défendu. 
L’éthique s’interroge sur les principes 
de l’action, sur ce qu’il convient de faire 
en ce moment pour tendre vers le bien 
de l’homme. L’éthique, c’est la morale 
en marche avec comme principe que 
tout ce qui n’est pas scientifique n’est 
pas éthique, Jean BERNARD (médecin, 
membre de l’Académie Française et de 
l’Académie de Sciences).

Le progrès indispensable pour amélio-
rernotre condition humaine face à la 
maladie et la malnutrition nous effraie de 
plus en plus. On a l’impression que les 
dérives de scientifiques peu scrupuleux 
de morale ont fait leur apparition dans 
notre environnement. En effet, depuis 
la découverte de l’ADN il y a 50 ans 
par Watson et Crick, la science a si vite 
avancé qu’elle commence à nous faire 
peur. Hollywood ne nous épargnant pas 
dans ce domaine.
Aujourd’hui, on est capable de déceler 
dès la conception, des maladies géné-
tiques chez le foetus et dans quelques 
temps on proposera aux futurs parents 
des solutions thérapeutiques pour soi-
gner leur enfant. Mais ces tests si utiles 
ne pourrait-ils pas, d’ici quelques années, 
se retourner contre nous?

Considérons la mise au point d’un test 
génétique sur le diabète.que nous imagi-
nons consultable par un futur employeur. 
En cas de test positif informant sur la 
potentialité de développer la maladie 
dans plusieurs années, avec les difficultés 
quotidiennes et le manque de producti-

vité que cela pourrait engendrer, pensez-
vous que cet employeur ne tiendra pas 
compte du dit test et de ses répercutions 
pour son entreprise ? Ne préféra-t-il pas 
prendre quelqu’un d’autre, quelqu’un de 
plus sain? Et, sans être alarmiste, ce genre 
de dérives qui laisse planer l’ombre ab-
jecte de l’eugénisme peut arriver très 
vite.. Bienvenue à Gattaca…
Il y a maintenant plusieurs mois,un gou-
rou nommé Raël ,se réclamant des extra 
terrestres, nous annonçait en fanfare la 
naissance du premier être humain cloné. 

En sachant qu’il a fallut 277 essais pour 
obtenir la brebis Dolly (en1997 déjà), 
imaginons la machinerie infernale que
cela implique quant à cloner un homme. 
La communauté scientifique s’était alors 
indignée d’un tel méfait qui, fort heu-
reusement, n’est resté qu’une annonce 
médiatique. 
La plus grande indignation reste toute-
fois, celle que l’on peut éprouver face 
aux scientifiques jouant aux apprentis 
sorciers. Ainsi, on appelle folie techno-
logique la thèse, défendue par certains 
scientifiques, selon laquelle tout ce qui 
peut être fait doit être fait, Hubert Ree-
ves. Mais le flou législatif international et 
le manque de moyens réels de faire ap-
pliquer de façon stricte certaines règles 
sont une réalité.
La bioéthique est le souci du bon usage 
de la science, le devoir d’en favoriser ses 
effets heureux et d’en limiter les effets 
pervers, J. BERNARD.
Le Comité International de Bioéthique 
sous le couvert de L’UNESCO, vient 

Transgénique, manipulation d’ADN, cellules souches embryonnaire, 
O.G.M., euthanasie, autant de mots qui font de plus en plus parler d’eux 
dans notre quotidien. A l’heure de la technologie triomphante et à l’aube 
des premiers résultats des tests de thérapie génique, une multitude de 
questions nous obsèdent.
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scienceUNE SOCIETE
GENETIQUEMENT

MODIFIEE
Gerald hauer
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UNE PÉRIODICITÉ A HAUT POUVOIR FIDÉLISATEUR
L’édition bimestrielle a été choisie pour sa singularité mais aussi pour 
le pouvoir de séduction qu’elle exerce sur les lecteurs. Elle présente la 
plus forte progression dans le domaine de la presse.  (AEPM audience 
des magazines - cumul de juillet 02 à juin 03, datée du 8/09/2003).
L’évolution de la parution annuelle se situera autour  de 10 numéros, 
considérant 2 numéros doubles été/hiver.. A terme, une déclinaison 
de « hors séries » thématiques ou monographiques donnera l’occa-
sion de découvrir les regards singuliers de créateurs contemporains     
français et internationaux

( premier hors série prévu au printemps 2004).

UNE QUALITE D’IMPRESSION EN ADEQUATION AVEC 
L’IMAGE
Le choix de fabrication  (couverture papier 200 g, verni UV brillant, 
intérieur papier 90 g semi mat) est guidé par le positionnement      
tendance du magazine. 

UN CIBLAGE ANNONCEURS ÉTUDIÉ
Les domaines concernés seront les produits personnels (mode,     
parfums et cosmétiques, accessoires), les biens culturels (musique, 
livres, spectacles) les équipements (équipements technologiques, 
auto-moto, design) et les modes de vie (lieux, boissons).

INTERACTIF ET FÉDÉRATEUR 
Un site
Répondant aux attentes actuelles, aussi bien culturelles qu’inter-géné-
rationnelles, Préférences magazine se construira en synergie avec son 
site internet, http://www.preferences.com/ 
média parfaitement complémentaire au support papier qui permettra 
de développer une relation interactive avec le lectorat. 

Des événements
L’ambition de Préférences magazine est d’initier ou d’accompagner la 
création d’évènements culturels ou festifs, dans divers domaines, en 
lien avec les attentes de son lectorat et les choix de sa rédaction. Des 
soirées club bimestrielles, en premier lieu à Paris, seront développées 
en lien avec la dominante de chaque numéro. Une exigence artistique 
forte en gouvernera la mise en œuvre: choix d’un lieu emblématique, 
illustration musicale dans la dominante, accueil personnalisé et diffé-
rencié des partenaires économiques et presse et du public. 

L’EQUIPE:

Directeur de la publication :Directeur de la publication :Directeur
Jean Gaspar
cgaspar@preferencesmag.com 

Direction de la rédaction et rédacteur en chef :
Jacques Raffaelli
jraffaelli@preferencesmag.com

Directeurs artistiques :
Christopher Gaspar et Jacques Raffaelli

Rédacteur en chef mode :
David Sitruk

Redacteur en chef du jet-Lag :
Gerald Hauer
ghauer@preferencesmag.com

Publicité :
Gil Maillet, Stéphanie Letouze
gil@lareclame.fr

Responsable maquette et fabrication :
Romuald Maurel

Direction production, évènements :
Paola Glandais
pglandais@preferencesmag.com

Directeur administratif et fi nancier :
Thibault Poutrel
tpoutrel@preferencesmag.com

Responsable marketing et communication :
Lionel Chassaing
lchassaing@preferencesmag.com

Communication :
Jean-François Gallard

Responsable du site :
Franck Verdiére
fv@preferencesmag.mag.com



Les Docks :

Monde cruel
Société

Last exit to..
Capitales du monde, Etranger et Voyages

Fresh touch
Portfolio 

Private mix 
People, 

Reflex
Portraits, Interview, Vie privée

Stéréostyles
Mode

Fatals excès
Shopping

Placébô
Santé, Sports,Beauté

Top model
Le modèle du numéro

Le Cahier Spécial :

Jet-lag 
Clubbing, Bars, Sorties

Les Favoris :

Mise à jour
Evénements

Global collage
Etranger

High scénes
Spectacles, Musiques, 
Danse, Théâtre

Piéce unique
Art contemporain

Captures d’écrans
Cinéma

Sérial players
DVD, jeux vidéos
In-fl ux
Radios, Télévision

Bookmarkt
Livres 

Décodeurs
Tendances,Cadre de vie, Design

Now future
Nouvelles Technologies, 
Arts technologiques, prospective

Urban move
Auto, moto

Queer camp
Modes de vie,Tribus

Vif argent
Economie, Gestion, 
Entreprises,consommation

Zones de turbulences
Associations,Communautés, Ressources

Speed download
Web

Xrated
Hot spots

JAMAIS NI TOUT A FAIT LE MÊME, NI TOUT A FAIT 
UN AUTRE…
Chaque numéro sera  toujours composé de 9 DOCKS fi xes, d’un 
CAHIER SPECIAL et de FAVORIS variables selon les numéros.

LE CALENDRIER REDACTIONNEL
MARS / AVRIL   en kiosque 1 Mars 2004
MAI / JUIN   en kiosque 30 Avril 2004
JUILLET / AOUT   en kiosque 1 Juillet 2004
SEPTEMBRE / OCTOBRE  en kiosque 1 Septembre 2004
NOVEMBRE / DECEMBRE en kiosque 29 Octobre 2004

PROCHAINES DESTINATIONS :
Gérard Rancinan, photographe :  Londres
Agnés B, styliste : Paris
Arsen Savadov et Slava Mogutin, photographes : Moscou

CONTACT
PREFERENCES MAGAZINE :
76 rue Aristide Briand 
92300 LEVALLOIS

Relations Presse :  
AIDEM
50 rue du Paradis, Paris 10°
Stéphane Letellier
06 19 81 40 11
01 55 33 18 88
aidem@wanadoo.fr

PHOTO: SYLVIE HUMBERT
STYLE : ARNAUD DASILVA

C’est en 1999 qu’un jeune créateur dénommé Marc, formé au stylisme à toulouse et spécialisé dans la création des 
bijoux, se fixe a Paris pour concrétiser ses passions et ses expériences sous la marque «MD Silver Jewelery» Ayant 
évolué dans un univers de création artistique «d’avant agrde» entre peintre, styliste et designers, son goût et son 
inspiration pour l’esthetique se sont développés pour donner naissance à une collection du nom de «........» Des 

bracelets, coliers, des bagues d’aregnt et de cuir, la dualité de deux éléments pour un résultat original.
Disponible chez:

MD SILVER JEWELRY
56 bis rue du Louvre

75002 Paris
01 42 33 73 86

Les Bracelets :
Bracelet cuir et argent 
(possibilitée de changer 
le cuir plusieurs cuirs sont 
proposés à la vente cho-
colat, blanc, noir, bordeaux, 
etc... )
Bracelet Gourmette 115€
Bracelet Demon 115€
Bracelet cuir et argent
Bracelet Fermoir Menotte 
160€

Pendentif du 
Célibataire :
Le «Pendentif du Céli-
bataire» ou la promesse 
d’une union que l’on 
porte sur soi. Pendentif 
en argent contenant 
deux alliances unies 
l’une à l’autre par un 
sceau en argent qui 
garantit leur virginité. 
Prix de vente: 270€

Les Bagues :
Bague en argent
Bague Gourmette 150€
Bague Boulon 150€
Bague Code Barre 
110€

La Clé :
Pendentif en argent, 
frappée, sertie de 
diamants ou même per-diamants ou même per-diamants ou même per
sonnalisée, sur lien de 
cuir ou chaîne argent, à 
chacun sa Clé !
Prix de vente allant de 
100 à 430€
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MD SILVERDE
CUIR

&
D’ARGENT

Arnaud Da Silva
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Horizon, voyages, culture, ... 

Portraits People, Guest, ... 

Bien être, Santé, Beauté, ...

Mode, Shopping, High Tech, Tendances, ... 
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NEW-YORKLOST
IN THE 
CITYAntoine Vigne

Comment trouver son karma 
automnal alors que l’été n’a 

pas eu lieu? Il règne dans les rues 
mouillées de New York comme une 
atmosphère d’attente. La section 
Sunday Styles du Times titre : “Is 
Fashion Still Cool?” alors que s’ouvre 
la semaine des défilés de mode pour 
les collections du printemps 2004. 
Pourtant, Donna Karan utilisera Eye-
beam, le futur musée consacré aux 
nouvelles technologies pour présen-
ter ses créations. Donc, oui, la mode 
est encore synonyme de cool, elle 
cherche à percer l’ère du temps.Mais 
quelle ère? 
Une chose est certaine, les Etats-Unis 
viennent de quitter l’ère médiévale. 
En juin, juste avant la Gay Pride et 
pour nous promettre un été chaud, 
la Cour Suprême avait enfin aboli 
les lois condamnant les pratiques 
homosexuelles encore en vigueur 
dans 13 Etats. Nous étions donc 
libre d’être nous-mêmes, d’aimer qui 
nous voulions et de voir qu’au-delà 
de l’émergence des conservatismes 
de tous bords, le progrès pouvait 
encore avoir droit de cité. Mais où 
aller? La plage de Fire Island, l’île aux 
plaisirs paradisiaques de la commu-
nauté gay au nord de New York, était 
étrangement calme et la Pines Party, 
la grande soirée qui se tenait habi-
tuellement sur la plage, fut quasiment 
annulée avant d’avoir lieu en version 
réduite dans l’une des sublimes mai-
sons de l’île. Mais Fire Island n’a plus 
la fougue qu’elle arborait encore en 
2001, et de nombreux garçons lui 
ont préféré Sandy Hook, la plage 
nudiste grungy du New Jersey. Une 
chose est certaine, l’après 11 sep-
tembre  est encore à inventer.

Un évènement a racheté l’été pour-Un évènement a racheté l’été pour-Un évènement a racheté l’été pour
tant : la grande panne d’électricité, le 
blackout qui a réveillé pendant toute 
une nuit les fantasmes de la ville noi-
re, des coins sombres, de l’alcool et 
du sexe possible dans les rues aban-
données alors que la police était trop 
occupée à surveiller les banques et 
centres commerciaux. Ma virée dans 
le bar cuir The Eagle ce soir-là restera 
l’une des plus belles expériences de 
mes nuits new-yorkaises, alors que 
la ville s’endormait dans sa torpeur 
non climatisée, et que seule la lune 
bénissait les unions amoureuses d’un 
soir sur les trottoirs.

>>>
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MONFREY WILLYPORTRAIT
D’UN
DIEU

DU 
STADE

Photos: François Rousseau  
textes: Jean-François gallard

D’abord ce regard d’acier trempé qui en dit en dit long sur son 
propriétaire. Willy Monfret n’a peur de rien, il essaie tout. Le 
sport collectif ? « j’apprécie entre potes, pour m’amuser. A titre 
professionnel, je suis mal à l’aise pour me situer face au déca-
lage de niveau entre certains sportifs d’une même équipe ». 
Individuel et tu t’en vantes. Mieux, c’est ta force. Ca donne quoi 
sur un tatamis ? « La révélation. Le taïkendo et le karaté m’ont 
appris que le sport était étroitement lié à la philosophie ». Pas 
étonnant qu’en bout de course tu choisisses l’athlétisme. La 
discipline des grands sages. C’est en toi que tu vas chercher ta 
pierre philosophale. Pour la gloire. Pour l’épate.
Flash back sur un passé simple. 3 octobre 1982. Longjumeau. 
Tu as la bonne idée de naître. Fils unique, petit diable au visage 
d’ange. La preuve que tu sais trouver en toi des ressources in-
soupçonnables. A 5 ans, on te voit, impressionnant, filer comme 
une flèche sur les cours de récré. Mais qu’est-ce qui te fait cou-
rir Willy ? « Je veux vivre des expériences à fond. Me donner 
au maximum. Je peux être champion olympique ou m’arrêter 
demain. Je ne me pose pas de limite ».
Depuis, tu as grandi, vite et bien. 1,90m de lignes parfaitement 
proportionnées à raison de 2 heures et demie par jour d’en-
traînement à l’INSEP. Même la pellicule des photographes de 
pub se laisse impressionner. Plus récemment encore, tu rejoins 
les Dieux du Stade (sous l’objectif de François Rousseau) prêt 
à poser pour une année plus bissextile que jamais. Tiens, cette 

fois, tu imposes une limite : « j’ai juste demandé à ne pas poser 
nu. Quand tu commences, il est difficile ensuite de refuser aux 
autres photographes. Mais il n’y a pas eu de problème pour 
qu’on me file un short ». Qu’importe, la suggestion l’emporte.
Quand tu ne poses pas, tu en imposes. Champion de France 
Junior du 110 mètres haie en 2000. L’année suivante, vice cham-
pion de France et cette année Champion de France. Et pour-pion de France et cette année Champion de France. Et pour-pion de France et cette année Champion de France. Et pour
quoi pas les championnats d’Europe Willy ? « J’ai été éliminé en 
série, mais j’ai d’abord considéré ça comme une expérience. J’ai 
pu apprendre et regarder les autres ». Humble quand il le faut, 
même si ce sont plutôt les autres qui jouent profil bas devant 
toi. « J’ai fait mes premières armes dans le même club jusqu’au 
jour où mon coach m’a dit qu’il n’avait plus rien à m’apprendre. 
Il fallait que je sois boosté par un coach encore plus perfor-Il fallait que je sois boosté par un coach encore plus perfor-Il fallait que je sois boosté par un coach encore plus perfor
mant. C’est lui-même qui m’a dirigé vers Stéphane KARISAN, 
recordman de France du 110 mètres haie ». Quand il relègue 
son short aux vestiaires, Willy Monfret fréquente des cours 
de BTS en action commerciale. Horaires aménagés pour se 
préparer à des saisons hiver et été de championnat de France 
particulièrement chargées. Sage… comme une image ? « Ca ne 
me gênerait pas de devenir une icône gay au même titre que 
Galfione ou Beckam ».
Cours, cours Willy, même si l’on n’est pas prêt de te rattraper, 
on te suivra tout le temps.

>>>

http://www.preferences.com/


